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STRATEGIA VIAMODA SZKOLY WYZSZEJ W WARSZAWIE

Cele strategiczne na lata 2021-2025

1. CELE STRATEGICZNE W OBSZARZE KSZTALCENIA

Rozwéj Uczelni w obszarze ksztatcenia specjalistéw i menedzeréw posiadajacych solidne podstawy
teoretyczne potaczone z odpowiednim przygotowaniem praktycznym oraz warsztatowym do zawodu
projektanta, specjalisty ds. komunikagciji i visual brandingu oraz powigzanych z nimi specjalno$ciami, w
oparciu o program ksztatcenia zintegrowany z otoczeniem branzowym i zdiagnozowanymi potrzebami
szeroko pojetych branz kreatywnych, umozliwiajgc absolwentom ptynne wejscie na rynek pracy.

Realizacji tych celow stuzy:

e doskonalenie programow ksztatcenia i bazy dydaktycznej, z uwzglednieniem aktualnych
potrzeb rynku, zmieniajacych sie trendéw rynkowych, innowacji aplikowanych w branzy mody
oraz branzach kreatywnych;

e systematycznego rozwoju potencjatu kreatywnego studentéw umozliwiajgcego przysztym
absolwentom wtasciwego zaplanowania kierunkow rozwoju zawodowego i Sciezki kariery;

e tworzenie stabilnego i silnego Srodowiska akademickiego Uczelni poprzez rozwoj kadry
naukowej i dydaktycznej z udziatem wybitnych praktykdéw branzowych aktywnie dziatajgcych
w branzy mody i jej pokrewnych, posiadajacych zdolnos¢ przekazywania swojej wiedzy i
umiejetnosci oraz prezentujacych wtasciwe dla srodowiska akademickiego wzorce postaw i
zachowan;

e prowadzenie aktywnych dziatah wtaczajacych studentow w pozaprogramowe formy rozwoju
osobistego i zdobywania dodatkowych umiejetnosSci oraz kompetencji zawodowych;

¢ state uaktualnianie obecnych specjalnosci oraz poszerzanie oferty edukacyjnej o nowe studia
magisterskie, studia podyplomowe oraz nowe kierunki ksztatcenia dostosowane do realnych
potrzeb otoczenia spoteczno-gospodarczego;

e zapewnienie mozliwosci kontynuacji ksztatcenia absolwentom studiéw licencjackich
VIAMODA na studiach magisterskich oraz studiach podyplomowych;

e przekazywanie wiedzy oraz umiejetnosci kreowania wtasciwego rozwijania marki modowej w
zakresie projektowym, produkcji, Swiadomego kreowania jej tozsamosci i wizerunku oraz
umiejetnosci wprowadzenia jej na rynek przy uwzglednieniu zaktadanych celéw biznesowych;

o rozwdj infrastruktury VIAMODA dostosowanej do prowadzonych i planowanych kierunkéw
studiéw oraz postepu dokonujacego sie¢ w danej dziedzinie, zwtaszcza w obszarze
profesjonalnych laboratoriéw i specjalistycznych pracowni projektowych;

e budowanie bazy bibliotecznej (w tym zapewnienie dostepu do zbioréw internetowych) oraz
autorskich platform e-learningowych wspomagajacych proces uczenia;

e wpisanie w program studiéw rzetelnego komponentu praktyk i stazy zawodowych oraz udziatu
studentéw w konkursach i projektach realizowanych na rynku mody.

2. ROZWOJ WSPOLPRACY KRAJOWEJ | ZAGRANICZNEJ Z PRZEDSTAWICIELAMI BRANZY
MODY
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Uczynienie z Uczelni centrum kontaktu i wymiany wiedzy, umiejetnoéci oraz kompetencji spotecznych
i zawodowych pomiedzy srodowiskiem akademickim, gospodarka w obszarze branz kreatywnych oraz
krajowymi i zagranicznymi $rodowiskami eksperckimi.

Realizacji tego celu stuzy:

e nawigzanie nowych i poditrzymanie istniejacych kontaktow z firmami z branzy, obecnymi na
polskim rynku i funkcjonujgcymi na rynkach miedzynarodowych;

o state rozwijanie wspOipracy z przedsiebiorstwami z branzy mody szeroko i pojetych branz
kreatywnych — w tym liderami rynku, organizacjami samorzadu gospodarczego; wtaczanie ich
w zycie Uczelni, obejmujace m.in.: udziat ich przedstawicieli w waznych dla spoteczno$ci
akademickiej wydarzeniach;

e prowadzenie wspolnych dziatah pozarynkowych, organizacje stazy i praktyk studenckich,
wizyt studyjnych oraz doradztwo zawodowe;

e prowadzenie dziatalnosci wizerunkowej dla branzy oraz szkoleniowej, doradczej i projektowe;
na rzecz branzowych przedsigbiorstw;

e prowadzenie programu studenckich projektow zawodowych z mozliwoscia ich przemystowej
i/lub rynkowej realizacji;

e aktywny udziat przedstawicieli Uczelni w wydarzeniach branzowych na rynku krajowym i
zagranicznym.

3. WSPARCIE UMIEDZYNARODOWIENIA | MOBILNOSCI STUDENTOW ORAZ KADRY
NAUKOWO- DYDAKTYCZNEJ:

Poszerzenie wspotpracy z instytucjami promujacymi polskie wzornictwo oraz innymi Srodowiskami
akademickimi krajowymi i miedzynarodowymi; czerpanie, w procesie doskonalenia ksztatcenia, z
najlepszych wzorcéw i doSwiadczen krajowych i Swiatowych.

Realizaciji tego celu stuzy:

e prowadzenie wspolnych dziatah edukacyjnych z wybranymi uczelniami krajowymi i
zagranicznymi, obejmujace m.in.: wsp6lne programy edukacyjne, wymiang pracownikow i
studentdw, goscinne wyktady oraz wizyty studyjne;

e udziat w programie ERASMUS+, zapewniajgc mozliwosci kontynuacji ksztatcenia
absolwentom VIAMODA na partnerskich uczelniach oraz zdobywania praktycznego
doswiadczenia w ramach praktyk i stazy;

e aktywny udziat w programach promujacych Uczelnie i polskie wzornictwo na arenie krajowe;j i
miedzynarodowej.

4. ROZWOJ W OBSZARZE KSZTALTOWANIA PRZYJAZNEGO SRODOWISKA AKADEMICKIEGO:
Tworzenie srodowiska spoteczno-kulturowego woko6t VIAMODA poprzez angazowanie studentow i
pracownikow w dziatania pozaedukacyjne oraz budowanie i utrzymywanie wiezi z absolwentami
Uczelni.

Realizaciji tego celu stuzy:

e utrzymywanie kontaktu oraz prowadzenie dziatah na rzecz otoczenia spotecznego Uczelni;
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e organizacja lub aktywny udziat w wydarzeniach spoteczno-kulturalnych pracownikow i
studentow Uczelni;

e utrzymywanie kontaktow z absolwentami Uczelni, wtaczanie ich w zycie spotecznosci
akademickiej oraz monitorowanie ich zawodowych losow;

e budowanie pozycji i aktywne ksztattowanie opinii o Uczelni, poprzez dziatania w mediach
spotecznosciowych i inne formy promoc;ji Uczelni, stuzace kreowaniu pozytywnego wizerunku
VIAMODA wsréd partneroéw, pracownikow, wspétpracownikéw, studentdw i absolwentow.
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