STUDIA PODYPLOMOWE FORMA NIESTACJONARNA 2022/23

DYREKTOR STYCZNY
STYLISTA I VISUAL MERCHANDISER

Program studiéw podyplomowych Dyrektor artystyczny, stylista i visual
merchandiser jest multidyscyplinarnym programem pozwalajgcym zdoby¢
wiedze oraz umiejetnosci do pracy w obszarach dyrekcji artystycznej, stylizacji
oraz visual merchandisingu.

WZORNICTWO

Studia podyplomowe




CZAS NA
DODATKOWA
WIEDZE?

1 ROK - 2 SEMESTRY

Jezyk polski [ angielski

WZORNICTWO

EDYCJA 2022/23
START: 11.2022

i
Prayklad zdjgcia-Kampania NIKE 2017 foto: duet Mert Alas | Marcus Piggott

PROGRAM

ROZWOJ | KONTEKST KULTUROWY WSPOLCZESNEJ MODY

MODA JAKO ZJAWISKO SPOLECZNE

ZWIAZKI MODY Z KULTURA | SZTUKA

HISTORIA FOTOGRAFII | FILMU MODOWEGO

TRENDY SPOtECZNE | KULTUROWE OBSZARY | WARSZTAT PRACY STYLISTY

ASPEKTY PRAWNE W MODZIE POJECIE | ZASADY STYLIZACJI
NARZEDZIA PRACY STYLISTY

DYREKCJA ARTYSTYCZNA | KREATYWNA .
STYLIZACJA - CWICZENIA WARSZTATOWE

DYREKCJA KREATYWNA W MARCE Mo TRENDY | INSPIRACJE W PRACY STYLISTY
DYREKCJA ARTYSTYCZNA W MAGAZYNIEITE B, APLIKACJA TRENDOW W TWORZENIU STYLIZACJI
EFEKTYWNE KIEROWANIE ZESPOLEM KREATYWNYM REALIZACJA SESJI ZDJECIOWYCH

NAUKA SWIADOMEGO PRZYWODZTWA

KOORDYNACJA PRAC NAD KOLEKCJA | PRODUKTEM

PLANOWANIE | PROJEKTOWANIE KOLEKCJI STYLIZACJA | KOMUNIKACJA
KOORDYNACJA PRAC MARKETINGOWYCH | PROWYCH MARKI MARKI MODOWEJ
WPROWADZENIE DO MATERIALOZNAWSTWA

BRANZA OCZAMI PROJEKTANTA RYNEK MODY

STORYTELLING - RESEARCH, KONCEPCJA | OPOWIESC
PRODUKT, JEGO ZNACZENIE | KONCEPT
VISUAL MERCHANDISING (VM) KOMUNIKACJA | PR W MEDIACH. JEZYK MODY
ZACHOWANIA KONSUMENCKIE
BUDOWANIE WIZUALNEJ TOZSAMOSCI MARKI MODOWEJ
STYLIZACJA W KONCEPCJI KAMPANII WIZERUNKOWYCH
KOMUNIKACJA WIZUALNA W DZIALANIACH STYLISTY
POKAZY, PREZENTACJE PROMOCYJNE KOLEKCJI
ORGANIZOWANIE EVENTOW PROMOCYJNYCH
NAJNOWSZE TRENDY | INNOWACJE W BRANZY
KREATYWNE PORTFOLIO

VISUAL MERCHANDISING - DEFINICJA & ROLA

SCIEZKA KLIENTA (LAYOUT SKLEPU)

WYBRANE ASPEKTY TWORZENIA PLANOGRAMOW

WITRYNY SKLEPOWE | MANEKINY JAKO NARZEDZIA SPRZEDAZY
VM JAKO NARZEDZIE KOMUNIKACJI

VM JAKO NARZEDZIE SPRZEDAZOWE

DODATKOWE TECHNIKI VM

TRENDY VM. OMICHANNEL

INSTRUKCJA VM, PODRECZNIK VM

ANALIZA POROWNAWCZA VM

VM JAKO CZESC STRATEGII ROZWOJU | BUDOWANIA POZYCJI RYNKOWEJ MARKI




INFORMACIJE
O PROGRAMIE

W pierwszej fazie programu realizowane sq zajecia wprowadzajgce w tematyke mody
jako zjawiska, trenddéw oraz rynku branzowego, jego odbiorcéw oraz estetycznych
aspektébw wspotczesnej mody. W kolejnych zas intensywnie rozwijane sq roézne aspekty
dyrekciji artystycznej w pracy z markq, tworzeniem komunikaciji, a takze rozumienia
podstaw kreacji produktu, struktury kolekciji oraz jej estetyki wpisujgcej si¢ w aktualne
trendy. UmiejetnoSci te nastepnie wykorzystywane sq w pracy nad stylizacjq i
prezentacjq produktu w odniesieniu do réznych narzedzi komunikacji. Ten obszar

obejmuje réwniez takq tematyke, jak rola i narzedzia pracy stylisty, trendy i inspiracje
oraz rozpoznawanie i aplikacja tendencji w tworzeniu stylizacji. Kolejng wazng dziedzing

Warunkiem ukoficzenia studiow jest uzyskanie oceny pozytywnej z egzaminu kohcowego
oraz przygotowanie indywidualnego lub grupowego projektu dyplomowego z zakresu
studiéw w formie pisemnej i wizualnej oraz przeprowadzenie jego prezentacji.




WYKLADOWCY

KINGA MILLER / VIAMODA & ESOTIQ

EWA KRAJEWSKA [ FASHION PROJECT

MAJA WOLNA / VIAMODA & UNIWERSYTET ARTYSTYCZY W POZNANIU
MARIANNA KUPSC [ KERN INSTITUTE

BARTEK MICHALEC & tUKASZ LASKOWSKI / ZUO CORP.

ZUZANNA ZUBKA-CHMIELEWSKA [ TEORETYK MODY | KOSTIUMOLOG
MARTA KALINOWSKA [ HARTWIG FASHION

ANNA KONIECZYNSKA [ VOGUE

JOANNA SAMBORSKA [ VIAMODA & STUDIO PZO

MARCIN SAMBORSKI / STUDIO PZO DOMINIKA tUKAWSKA [ VIAMODA

TOMASZ JACYKOW [ STYLISTA DOROTA DANCZAK-KROL / NORMAN BENETT
ADAM CHOWANSKI / STYLISTA KAROLINA KOWALSKA-DZIUBEK |/ GREYLIME
KONRAD FADO / STYLISTA AGATA KALINOWSKA | CATERINA

ANNA ZEJDLER / ANNAZEJDLER KAMILA PICZ | KAMILAPICZ.PL

LUKASZ AKSAMIT [ VOGUE AGNIESZKA CIACH / FASHION BUYER

OSKAR KACPRZAK [ WHITE NOISE WOJCIECH SKULSKI / MORE THAN VM

MAGDALENA KOROL / CREATIVA
JERZY OSIKA [ PROMEDIA




CENNIK

STUDIA PODYPLOMOWE

DYREKTOR ARTYSTYCZNY, STYLISTA | VISUAL MERCHANDISER

optata rekrutacyjna 200
crestotliosé platnosci wptata jednorazowa wptaty semestralne
e P 1 wptata (11.2022) 2 raty/rok
czesne - rok 7500 2x 3900 (7 800)

ZMIENIA) _ |
PRZYSZtOSC!

SWIADECTWO
ukonczenia studiow podyplomowych
zgodne z wytycznymi MEiN

DYREKTOR ARTYSTYCZNY, STYLISTA |
VISUAL MERCHANDISER

(ART DIRECTOR, STYLIST & VISUAL
MERCHANDISER)

%

Zajecia w weekendy - mozliwosé

b

pracy i studiowania

LICZBA PUNKTOW
ECTS:30




