REGULAMIN KONKURSU VIAMODA FASHION FUTURE 2025 W OBSZARZE KOMUNIUKACII WIZUALNEJ
I STYLIZACII

Postanowienia ogdlne

1. Konkurs VIAMODA FASHION FUTURE - to cykliczny konkurs edukacyjny, ktérego wytgcznym
pomystodawcy i organizatorem jest VIAMODA Szkota Wyzsza z siedzibg przy ul. Michata Paca 37
w Warszawie (04-386).

2. Wszelkie informacje, ogtoszenia oraz niniejszy Regulamin konkursu znajdujg sie na stronie
internetowej VIAMODA Szkota Wyzsza w zaktadce konkurs VIAMODA FASHION FUTURE.

3. Konkurs przeznaczony jest wytgcznie dla tegorocznych maturzystéw (matura 2025) wszystkich szkét
ponadpodstawowych.

4. Celem konkursu jest zainteresowanie uczniéw ostatnich klas szkét srednich zagadnieniami zwigzanymi
z projektowaniem komunikacji marki modowej i stylizacji.

5. Przedmiotem konkursu VIAMODA FASHION FUTURE jest przedstawienie najciekawszej i najbardziej
oryginalnej, autorskiej wersji 5 stylizacji tworzacych mini-kolekcje oraz koncepcji komunikacji
wizualnej dla tej kolekcji.

6. Tematem tegorocznej edycji konkursu VIAMODA FASHION FUTURE 2025 jest: Streetwear;
wspotczesne wariacje na temat ponadczasowej kraty.

7. Partnerem konkursu jest marka ESOTIQ & HENDERSON S.A. z siedzibg przy ul. Budowlanych 31C w
Gdansku (80-298).

8. Patronem honorowym konkursu jest Zwigzek Przedsiebiorcéw Przemystu Mody LEWIATAN.

9. Prace przestane na konkurs w terminie wskazanym w niniejszym Regulaminie, zostang ocenione przez
Jury konkursu, w sktad ktérego wchodzi¢ bedg przedstawiciele VIAMODA Szkoty Wyiszej oraz
partneréw konkursu.

10. Konkurs podzielony jest na 2 etapy.
Nagrody

11. W konkursie zostang przyznane nastepujgce nagrody:

11.1. Nagroda specjalng konkursu VIAMODA FASHION FUTURE W OBSZARZE KOMUNIKACJI |
STYLIZACJI bedzie stypendium edukacyjne w wysokosci 25 tysiecy ztotych (stownie: dwadziescia
piec tysiecy ztotych), ktére przeznaczone bedzie na cykl ksztatcenia na specjalnosci komunikacja
lub stylizacja na studiach w VIAMODA Szkole Wyzszej w Warszawie, rozpoczynajgcy sie w
semestrze jesienno-zimowym 2025. Fundatorem stypendium sg Wtasciciele Uczelni. Jezeli
poziom prac bedzie niewystarczajgcy, Organizator zastrzega sobie prawo do niewytonienia
zwyciezcy w poszczegolnej kategorii konkursowej, w takim przypadku Organizator moze podjgc
decyzje o petnym rozdysponowaniu kwoty przeznaczonej na stypendium na rzecz wskazanych
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przez Jury zwyciezcOw innych kategorii lub zwiekszy¢ o te kwote pule nagréd w kolejnej edycji
konkursu.
11.2. Nagrody rzeczowe ufundowane przez patrona i partneréw konkursu.

Wybranym finalistom w konkursie przyznawane sg takze dwa wyrdznienia Jury:

12.1. wyrdznienie w postaci indywidualnego Warsztatu Doskonalenia w Projektowaniu
komunikacji wizualnej w wymiarze 30 godzin akademickich.

12.2. w postaci bonu edukacyjnego o wartosci 500 zt, przeznaczonego na optate rekrutacyjng w
VIAMODA Szkole Wyzszej w Warszawie.

Warunkiem przyznania powyzszych nagréd jest:
e dojscie do finatu konkursu;
e otrzymanie pozytywnej oceny projektu finatowego wiekszosci cztonkdw Jury;
e otrzymanie pozytywnej oceny z obrony projektu finatowego.

Decyzja Jury konkursu jest ostateczna i nie moze by¢ zgtoszone od niej zadne odwotanie.

W przypadku nieskorzystania przez Laureata konkursu ze stypendium edukacyjnego, nagrody lub
wyrdznienia, zwyciezcy nie przystuguje zadna forma gratyfikacji pienieznej.

Stypendium edukacyjne bedace gtdwna nagrodg Konkursu VIAMODA FASHION FUTURE jest wolne
od podatku od nagrod.

Licencje, autorskie prawa majgtkowe oraz prawa do wizerunku

17.

18.

19.

20.

Autorskie prawa majgtkowe do prac zgtoszonych na konkurs oraz wszystkich materiatéw
konkursowych przekazanych przez Uczestnikdw konkursu, a takze materiatéw zdjeciowych i video z
udziatem Uczestnika, powstatych w trakcie wszystkich etapow konkursu VIAMODA FASHION FUTURE,
przechodzg na wtasnos¢ Organizatora konkursu.

Organizator konkursu zastrzega sobie prawo publikacji prac zgtoszonych na konkurs oraz wszystkich
materiatdw konkursowych przekazanych przez Uczestnikéw konkursu, a takze materiatéw zdjeciowych
i video z udziatem Uczestnika, powstatych w trakcie trwania konkursu, w mediach, na wszystkich
polach prezentacji zaréwno elektronicznych, jak i fizycznych.

Organizator konkursu zastrzega sobie mozliwos¢ wykorzystania prac zgtoszonych na konkurs oraz
wszystkich materiatdéw konkursowych przekazanych przez Uczestnikow konkursu, a takze materiatéw
zdjeciowych i video z udziatem Uczestnika, powstatych w trakcie trwania konkursu, w celach
realizacyjnych konkursu oraz w celach reklamowych i marketingowych, na stronie internetowej szkoty
https://www.viamoda.edu.pl/, w social mediach Uczelni, w materiatach PR-owych (prasa, radio,
telewizja).

Organizator konkursu zastrzega sobie prawo do prezentacji prac zgtoszonych na konkurs oraz
wszystkich materiatow konkursowych przekazanych przez Uczestnikow konkursu, a takze materiatéw
zdjeciowych i video z udziatem Uczestnika, powstatych w trakcie trwania konkursu, w siedzibie
VIAMODA.



21. Organizator zastrzega sobie prawo opublikowania sylwetek dziesieciu finalistow - Uczestnikow
konkursu oraz do dysponowania ich wizerunkiem na réznych ptaszczyznach marketingowych i PR-
owych zwigzanych bezposrednio z konkursem.

22. Woziecie udziatu w konkursie VIAMODA FASHION FUTURE jest rownoznaczne z wyrazeniem zgody przez
jego uczestnika na wykorzystanie jego wizerunku oraz danych w celach realizacji konkursu.

Inne postanowienia

23. Uczestnik konkursu VIAMODA FASHION FUTURE bedzie zobowigzany do oznaczenia strony
https://www.viamoda.edu.pl na Facebooku i Instagramie w kontekécie swojej relacji
z poszczegdlnych etapdw konkursu.

24. Koszty zwigzane z przygotowaniem i wysytkg prac konkursowych, a takze z dojazdem uczestnika do
VIAMODA Szkoty Wyzszej na konsultacje, na prezentacje swojego projektu czy tez po odbidr nagrdd,
ponosi uczestnik konkursu.

Postanowienia koncowe

25. Administratorem danych jest VIAMODA Szkofa Wyisza z siedzibg ul. Michata Paca 37,
04-386 Warszawa, zgodnie z rozporzadzeniem z 25 maja 2018 roku pt. Rozporzadzenie Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r (RODO).

26. W sprawach nieuregulowanych niniejszym regulaminem majg zastosowanie przepisy Kodeksu
Cywilnego.

Etapy Konkursu dla obszaru KOMUNIUKACJA WIZUALNA | STYLIZACJA
| etap

1. Kazdy z uczestnikéw skomponuje 5 (stownie: pieé) spdjnych stylizacji (petne sylwetki) damskich lub
meskich. Stylizacje zostang uzupetnione o wybrane akcesoria i dodatki. Kazda ze stylizacji bedzie
przygotowana zgodnie z tematem konkursu i bedzie sie sktadata sie na jedng spdjng kolekcje kapsutowa. Kazda
ze stylizacji musi by¢ przedstawiona w postaci moodboard’u (kolazu, tablicy inspiracji).

2. Do powyzszej kolekcji kapsutowej Uczestnik:
a. stworzy nazwe oraz opis koncepcji;

b. zaprojektuje podstawowe elementy identyfikacji wizualnej - stworzy logo, wybierze
kolory identyfikacji wizualnej (paleta kolorystyczna) oraz czcionke.

3. Uczestnik stworzy powyzsze projekty zgodnie z tematem konkursu: Streetwear; wspotczesne wariacje
na temat ponadczasowej kraty.

4. Prace konkursowe powinny obejmowac projekty, ktdre nie byly dotychczas przedmiotem udziatu
w innych konkursach. Zapis ten nie dotyczy prac i kolekcji tworzonych w ramach projektéw szkolnych.
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Do prac nalezy dotagczyé poprawnie i czytelnie wypetniony formularz zgtoszeniowy.

Prace wraz z formularzem powinny zosta¢ dostarczone w papierowej teczce na adres: VIAMODA Szkota
Wyizsza, ul. Michata Paca 37, 04-386 Warszawa. Na kopercie nalezy umiesci¢ dopisek: KONKURS
FASHION FUTURE 2025.

. Termin nadsytania prac do VIAMODA Szkota Wyzsza uptywa z dniem 23 stycznia 2025 r. Prace

do tego terminu muszg fizycznie znalez¢ sie w Uczelni oraz w wersji elektronicznej w formacie pdf
przestane na adres: rekrutacja@viamoda.edu.pl.

Jury konkursu pod przewodnictwem JM Rektora mgr Kingi Miller wytoni dziesie¢ najbardziej
interesujgcych projektow, spetniajgcych powyzsze kryteria.

Lista projektow zakwalifikowanych do Il etapu konkursu zostanie opublikowana na stronie
internetowej VIAMODA Szkoty Wyzszej: https://www.viamoda.edu.pl/ oraz FB do 30 stycznia 2025 r.
Wszyscy Uczestnicy, ktdrych projekty znajdg sie na powyzszej liscie zostang powiadomieni
o przejsciu do Il etapu konkursu takze mailowo na adres podany w zgtoszeniu.

Kazde ze zdje¢ produktéw uzytych w projektach musi zostaé opatrzone zrédtem (nazwg marki z jakiej
zdjecie produktu pochodzi lub linkiem, z ktérego zdjecie zostato zaczerpniete).

Il etap

Kazdy z dziesieciu zakwalifikowanych do Il etapu konkursu Uczestnikéw zostanie zaproszonych
do wziecia udziatu w cyklu dwéch konsultacji online z ekspertami VIAMODA. Konsultacje beda miaty
charakter doradczy, w ich trakcie Uczestnicy bedg mogli omoéwié swoje prace i otrzymac wskazowki
do realizowanych projektow.

Pierwszy cykl konsultacji odbedzie sie w wybranym dniu pomiedzy 1-2 lutego 2025 r. O konkretnym
terminie spotkania uczestnicy zostang poinformowani do 30 stycznia 2025 r. Drugi cykl konsultacji
odbedzie sie w wybranym dniu pomiedzy 22-23 lutego 2025 r. O konkretnym terminie uczestnicy
zostang poinformowani do 19 lutego 2025 r.

W tym etapie kazdy z Uczestnikow:

a. scharakteryzuje klienta (okresli brand persone) - opisze do kogo skierowana jest
stworzona kolekcja kapsutowa;

b. opracuje koncepcje sesji wizerunkowe] i produktowej dla catej kolekcji kapsutowej.
Koncepcja musi by¢ przygotowana w dwdch odstonach - na potrzeby strony internetowe;j
oraz pod katem komunikacji w social mediach (Instagram). Koncepcja musi by¢
przedstawiona w formie moodboard’éw z pomystami na sesje (klimat, lokacja np. studio
fotograficzne lub wybrany plener, modelki, fryzury, makijaz, kolorystyka);

c. stworzy wizualizacje strony internetowej oraz siatki instagramowej, prezentujacej klimat
swojej kolekcji kapsutowej.
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Finat

Wszystkie powyzsze elementy projektu Uczestnicy sktadajg w jeden projekt finatowy - tworzg jeden
spdjny Brand Book dla swojej kolekcji kapsutowej. Brand Book musi sktadac sie z: 5 spdjnych stylizacji,
nazwy, opisu, logo, czcionki i palety kolorystycznej dla catej kolekcji kapsutowej. Musi przedstawiac
takze Brand persone, koncepcje sesji wizerunkowej i produktowej w dwdch odstonach oraz

wizualizacje strony internetowej i siatki instagramowej.

Projekt finatowy musi by¢ dostarczony w wersji fizycznej do siedziby VIAMODA Szkota Wyzszej oraz
w wersji elektronicznej w formacie pdf (na adres: rekrutacja@viamoda.edu.pl) do 18 marca 2025 r.

Kazdy z finalistéw przystgpi do obrony swojego projektu przed Jury konkursu w formie prezentacji
(rozmowy o projekcie) osobiscie. Prezentacje odbedg sie w dniu 21 marca 2025 r.

Jury konkursu pod przewodnictwem JM Rektora mgr Kingi Miller wytoni Laureata (zwyciezce)
tegorocznej edycji konkursu VIAMODA FASHION FUTURE w dniu 21 marca 2025 r.



