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Program studiów magisterskich Dyrekcja kreatywna i komunikacja marki modowej
jest multidyscyplinarnym programem pozwalającym zdobyć wiedzę 

oraz umiejętności z obszarów tworzenia produktu i jego kreatywnej wizji, budowania
strategii marki oraz tworzenia form jej prezentacji oraz komunikacji medialnej.

2026/27STUDIA II STOPNIA 

WZORNICTWO
Studia II stopnia 
(magisterskie)

Dyrekcja kreatywna



STUDIUJ
 NIESTACJONARNIE

I  PRACUJ!

P R O G R A M  

BEZPIECZEŃSTWO I HIGIENA PRACY
HISTORIA I TEORIA MODY
PROJEKTOWANIE DLA WSPÓŁCZESNOŚCI, DESIGN ZRÓWNOWAŻONY
ANALIZA RYNKU MODY, MARKA I JEJ OTOCZENIE JAKO PUNKT WYJŚCIA DO DZIAŁAŃ PROJEKTOWYCH
PROJEKTOWANIE DLA RÓŻNYCH SEGMENTÓW RYNKU
CLO 3D (I)
ROZUMIENIE I PROGRNOZOWANIE TRENDÓW ZORIENTOWANE NA ODBIORCĘ
PROJEKTOWANIE DRUKU ODZIEŻOWEGO
KREATYWNE PROJEKTOWANIE PRODUKTU (I)
FUNKCJONALNOŚĆ I ERGONOMIA PRODUKTU
ROLA DYREKTORA KREATYWNEGO W MARCE MODOWEJ
ASPEKTY PRAWNE W SEKTORACH MODY
FOTOGRAFIA NA POTRZEBY BRANŻY MODY
VM - KERATYWNE PROJEKTOWANIE PRZESTRZENI I ESKPOZYCJI
MATERIAŁOZNAWSTWO
SEMINARIUM DYPLOMOWE
PRAKTYKI W WYMIARZE 360 GODZIN /2 LATA NAUKI

2  L A T A  -  4  S E M E S T R Y

Język polski

WZORNICTWO

EDYCJA 2026/27
START: 10.2026

STRATEGIE KOMUNIKACJI MARKETINGOWEJ MAREK NA RYNKU MODY 
STORYTELLING, COPYWRITING I WEBWRITING - BUDOWNIE KREATWYNEGO KOMUNIKATU
PROJEKTOWANIE CUSTOMER EXPERIENCE
PROJEKTOWANIE UX/UI NA POTRZEBY INTERNETU
CONTENT MAREKTING I OPTYMALIZACJA KOMUNIKACJI PRZY UŻYCIU NARZĘDZI GOOGLE
ADS I GOOGLE ANALITICS
TYPOGRAFIA I PROJEKTOWANIE IDENTFIKACJI WIZUALNEJ
PROJEKTOWANIE GRAFICZNE I ILUSTRACJA
KREATYWNA KOMUNIKACJA WIZUALNA - KREATYWNY KOMUNIKAT GRAFICZNY
WSÓLNE PRZESTRZENIE: MODA, ARCHITEKTURA I DESIGN
SESJE ZDJĘCIOWE W PRACY DYREKTORA ARTYSTYCZNEGO
STYLIZACJA NA POTRZEBY DYREKCJI ARTYSTYCZNEJ

P R Z E D M I O T Y  D L A  S P E C J A L N O Ś C I  

P R Z E D M I O T Y  K I E R U N K O W E  



INFORMACJE
O PROGRAMIE

Program koncentruje się na tworzeniu strategii marek modowych oraz kompleksowej komunikacji
wizualnej i marketingowej.

Studenci uczą się projektowania spójnych narracji wizualnych i tekstowych, zarządzania procesem
kreatywnym oraz budowania wizerunku marek w środowisku cyfrowym i fizycznym.

Duży nacisk położony jest na:
projektowanie strategii marki, kampanii marketingowych i komunikacji 360°,
tworzenie spójnej identyfikacji wizualnej i materiałów promocyjnych,
planowanie doświadczeń użytkowników i projektowanie interfejsów cyfrowych (UX/UI),
rozwój kreatywnego języka wizualnego w projektach brandingowych i komunikacyjnych.

Program łączy wiedzę z zakresu brandingu, komunikacji wizualnej, grafiki i mediów cyfrowych z praktyką 
w zakresie kreacji kampanii, sesji zdjęciowych, stylizacji i projektowania doświadczeń użytkownika. Studenci
zdobywają kompetencje w projektowaniu narracji dla marek, analizy trendów, tworzenia contentu,
zarządzania komunikacją oraz integrowania działań wizualnych z ofertą produktową.

Absolwent posiada umiejętności niezbędne do pełnienia funkcji kreatywnych, menedżerskich i
projektowych w markach modowych, agencjach kreatywnych oraz e-commerce, w tym tworzenia strategii
komunikacji, projektowania kampanii wizualnych i prowadzenia projektów brandingowych.

Zajęcia mają praktyczny i warsztatowy charakter, odbywają się w pracowniach projektowych, studiach
fotograficznych, przestrzeniach kreatywnych i cyfrowych. Studenci realizują kompleksowe projekty
brandingowe i komunikacyjne, obejmujące wszystkie etapy procesu — od strategii i koncepcji, przez
projektowanie materiałów wizualnych, aż po wdrożenie kampanii w środowisku cyfrowym i offline.

W ramach pracy w pracowniach studenci zdobywają umiejętności projektowania systemów identyfikacji
wizualnej, logotypów, kampanii marketingowych i interaktywnych doświadczeń użytkowników. Zajęcia
rozwijają kompetencje w zakresie typografii, ilustracji, grafiki cyfrowej, kreatywnej komunikacji wizualnej,
content marketingu oraz analizy skuteczności działań promocyjnych.

Program obejmuje praktyczne sesje zdjęciowe, stylizację kolekcji oraz nadzór nad realizacją materiałów
wizualnych, co przygotowuje studentów do pracy w roli dyrektora kreatywnego. Studenci uczą się
planowania ujęć, pracy z modelami, zarządzania zespołem kreatywnym oraz tworzenia spójnych
kampanii wizerunkowych dla marek.

Ścieżka obejmuje także projektowanie doświadczeń klienta (Customer Experience) i UX/UI, tworzenie
wirtualnych prezentacji produktów w CLO 3D, analizę trendów rynkowych oraz podstawy prawa
dotyczącego komunikacji wizualnej i mediów cyfrowych. Program pozwala integrować elementy
komunikacji i kreacji wizualnej z ofertą produktową, budując spójną, konkurencyjną i wyróżniającą się
tożsamość marek modowych.

Realizacja programu zapewnia rozwój kompetencji strategicznych, kreatywnych i projektowych,
umożliwiając studentom przygotowanie profesjonalnych projektów brandingowych, kampanii
marketingowych i materiałów wizualnych w środowisku cyfrowym i fizycznym, zgodnie ze współczesnymi
standardami branży mody.

R E A L I Z A C J A  P R O G R A M U  

Program studiów realizowany na kierunku Wzornictwo uzyskał pozytywną ocenę Państwowej Komisji
Akredytacyjnej. Po obronie pracy dyplomowej, absolwenci studiów VIAMODA uzyskują wykształcenie wyższe,

potwierdzone dyplomem ukończenia studiów wyższych I stopnia.



PROJEKTUJ
PRZYSZŁOŚĆ!

C E N N I K  

LICZBA PUNKTÓW ECTS:  120

ukończenia studiów II stopnia 
(magisterskich)

*Opłaty czesnego będą podlegać waloryzacji na podstawie ar. 81. ust. 3 ustawy Prawo o szkolnictwie wyższym i nauce zgodnie z
zasadami opisanymi w umowie o świadczenie usług edukacyjnych.

STUDIA NIESTACJONARNE

  Polacy i osoby z Kartą Polaka (PLN) Obcokrajowcy (PLN)

opłata
rekrutacyjna 550 550

czesne wpłata roczna wpłaty semestralne wpłaty miesięczne wpłata roczna wpłaty semestralne

 I rok 16 400 2 x 8 300 10 x 1 690 16 400 X

 II rok  16 400* 2 x 8 300* 10 x 1 690* 16 400* 2 x 8 300*

D Y P L O M  

D Y R E K C J A  K R E A T Y W N A  I  K O M U N I K A C J A  M A R K I  M O D O W E J

POLSKA RAMA KWALIFIKACJI  (PRK) NA POZIOMIE VII

Studia niestacjonarne - 
zajęcia w weekendy

TERMINY PŁATNOŚCI:
opłata roczna: do 1 października; 
opłaty semestralne: do 1 października semestr zimowy, do 15 lutego semestr letni;
opłaty miesięczne: I do 15 września, II do 15 października, III do 15 listopada, IV do 15 grudnia, V do 15 stycznia, VI do 15 lutego, 
VII do 15 marca, VIII do 15 kwietnia, IX do 15 maja, X do 15 czerwca. 

DYREKCJA KREATYWNA I KOMUNIKACJA MARKI MODOWEJ
(CREATIVE DIRECTOR & FASHION BRAND)

Absolwenci VIAMODA zwolnieni są z opłaty rekrutacyjnej.


