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PROGRAM

PRZEDMIOTY KIERUNKOWE

BEZPIECZENSTWO | HIGIENA PRACY

OCHRONA WtASNOSCI INTELEKTUALNEJ
TECHNOLOGIA INFORMACYJNA

WYCHOWANIE FIZYCZNE (studia stacjonarne)
JEZYK ANGIELSKI

PODSTAWY RYSUNKU

TECHNIKI PLASTYCZNE

WIEDZA O CZLOWIEKU

ZAGADNIENIA KOMPOZYCJI | NAUKA O KOLORZE
FOTOGRAFIA | TECHNIKI MULTIMEDIALNE
GRAFIKA UZYTKOWA

HISTORIA SZTUKI WZORNICTWA | KULTURY.
KOMPOZYCJA

PLENER RYSUNKOWY

WIEDZA TECHNICZNA | MATERIALtOZNAWSTWO
MODA JAKO ZJAWISKO SPOLECZNE

SZTUKA | KULTURA WSPOtCZESNA

PROCESY PROJEKTOWE A GOSPODARKA
TRENDY | ZMIANY ESTETYKI

METODYKA PROCESU PROJEKTOWANIA
PROJEKTOWANIE PRODUKTU

SYSTEM | RYNKI W BRANZY

PROJEKTOWANIE KOMUNIKACJI | ODDZIALYWAN
PROJEKTOWANIE MARKI

PROJEKTOWANIE EKSPOZYCJI | VM

ELEMENTY EKONOMII | PRZEDSIEBIORCZOSCI
INNOWACJE TECHNOLOGICZNE W BRANZY.
PROFESJE W BRANZY | PLANOWANIE ROZWOJU
ZAWODOWEGO

ORGNIZACJA | ZARZADZANIE W SEKTORACH
KREATYWNYCH

PORTFOLIO | TECHNIKI AUTOPREZENTACJI

STUDIUJ

STACJONARNIE /
NIESTACJONARNIE

3,5 ROKU - 7 SEMESTROW

Jezyk polski

WZORNICTWO

EDYCJA 2026/27
START: 10.2026

PRZEDMIOTY DLA SPECJALNOSCI

HISTORIA MARKI | MARKI MODOWEJ

STORYTELLING. BUDOW NARRACJI WIZUALNEJ
FOTOGRAFIA LOOKBOOKOWA | PRODUKTOWA
PRACOWNIA FOTOGRAFII | FILMU REKLAMOWEGO
PRACOWNIA TECHNIK KOMPUTEROWYCH CAD (Adobe)
PRACOWNIA Al

KOMUNIKACJA MARKI | CONTENT STRATEGY
INTEGRACJA KOMUNIKACJI

PROJEKTOWANIE IDENTYFIKACJI WIZUALNEJ

PROJEKTOWANIE INENTYFIKACJI WIZUANEJ ZGODNEJ Z DNA

MARKI

CONTENT MARKETING DLA E-COMMERCE
PROJEKTOWANIE USABILITY | USER EXPERIENCE
ZARZADZANIE DESIGNEM

ANALIZA TRENDOW | DYREKCJA ARTYSTYCZNA
SEMINARIUM DYPLOMOWE

PRYGOTOWANIE PRACY DYPLOMOWEJ
PODSTAWY STYIZACJI | KLASYKA UBIORU

PERSONAL SHOPPER, STYLISTA GWIAZD

STYLIZACJA | MODA ULICY

STYLIZACJA REKLAMOWA | DO SESJI ZDJECIOWYCH
TECHNIKI CHARAKTERYZACJI, MAKIJAZ, FRYZURY | EFEKTY
SPECJALNE

CHOREOGRAFIA

PRAKTYKI KIERUNKOWE ORAZ SPECJALNOSCIOWE
W WYMIARZE 720 GODZIN /3,5 ROKU NAUKI




INFORMACIJE
O PROGRAMIE

Program koncentruje sie na projektowaniu wizerunku oséb, marek oraz produktéw poprzez stylizacje ubioru
i elementow wizualnych, jako integralnego narzedzia komunikacji marki.

Studenci uczg sie tworzenia spojnych koncepcji stylizacyjnych, ktére sq estetyczne, funkcjonalne

w kontekécie medialnym i zgodne z DNA marki lub charakterem projektu.

Duzy nacisk potozony jest na:

¢ projektowanie stylizacji w oparciu o analize trendéw, kody estetyczne i kontekst kulturowy,

e prace z sylwetkq, fryzurg, makijaozem i detalami garderoby w celu budowania spéjnego wizerunkuy,

e wspoétprace z zespotami kreatywnymi przy sesjach zdjeciowych, produkcjach filmowych i kampaniach
reklamowych,

¢ Swiadome fgczenie stylizacji z narracjg wizualng marki oraz mediami cyfrowymi i tradycyjnymi.

.

Program tgczy wiedze teoretyczng z praktyka: historia i teoria mody, kultura wizualna, komunikacja marki,

tworzenie contentu, digital marketing, fotografia i film. Studenci poznajg procesy tworzenia wizerunku od

koncepcji, przez realizacje stylizacji, az po integracje w kampaniach i dziataniach marketingowych.

Istotnym elementem programu jest takze zarzqgdzanie projektem stylizacyjnym, co przygotowuje

absolwentéw do petnienia rél takich jak: stylista influenceréw i gwiazd, personal shopper, producent

kreatywny, fashion trend researcher, krytyk mody, dyrektor artystyczny czy manager marki modowe;j.

REALIZACJA PROGRAMU

Zajecia majqg praktyczny, warsztatowy charakter i odbywajq si¢ w pracowniach stylizacji, studiach fotograficznych,
a takze przestrzeniach kreatywnych. Studenci realizujg kompleksowe projekty stylizacyjne, przechodzqc przez
wszystkie etapy procesu — od analizy kontekstu i charakteru projektu, przez projektowanie stylizaciji,

az po wspodtprace z zespotem kreatywnym i produkeyjny nad realizacjg kampanii lub sesiji.

W ramach pracy w pracowniach studenci analizujg trendy, kody estetyczne, sylwetki i rysy twarzy, projektujq
stylizacje indywidualne i komercyjne, dobierajq fryzury, makijoz i elementy garderoby, a takze uczg sie nadzorowac
spojnos¢ wizualng i komunikacyjng projektow. Zdobywane kompetencje majg bezposrednie zastosowanie w pracy
w branzy mody, mediach, agencjach kreatywnych oraz w obszarze personal brandingu.

Realizacja programu opiera sie na modutowym uktadzie przedmiotéw, tworzgcych spojng strukture ksztatcenia —
od podstaw artystycznych i projektowych po zaawansowane kompetencie stylizacyjne. Na poczgtkowych etapach
studiéw rozwijane sq umiejetnosci manualne, wizualne i analityczne poprzez zajecia z rysunku, kompozyciji, koloru,
fotografii, podstaw stylizacji oraz wiedzy o historii i teorii mody.

Kolejne bloki obejmujg przedmioty zwigzane z tworzeniem stylizacji komercyjnych i kreatywnych, personal
shoppingiem, stylizacjq sesji fotograficznych i filmowych, a takze technikami charakteryzacji, makijazu, fryzur i
choreografii ruchu. Studenci uczq sie pracy w zespotach kreatywnych, projektowania wizerunku marek i osob,
a takze Swiadomego tqgczenia stylizacji z narracjg wizualng i mediami cyfrowymi.

Program Sciezki opiera sie na wspoélnych fundamentach artystycznych i komunikacyjnych, rozwijajgcych warsztat
tworczy: rysunek, kompozycjeg, kolor, historie modly, storytelling, projektowanie narracji wizualnej i strategii marki.
Dzieki temu studenci tqczg Swiadomo$¢ estetycznq z praktycznym podejsciem do tworzenia stylizacji i budowania
spdjnego wizerunku w réznych mediach.

Program studiow realizowany na kierunku Wzornictwo uzyskat pozytywng ocene Panstwowej Komisji
Akredytacyjnej. Po obronie pracy dyplomowej, absolwenci studiéw VIAMODA uzyskujg wyksztatcenie wyzsze,
potwierdzone dyplomem ukoficzenia studiow wyzszych | stopnia.




PROJEKTOWANIE KOMUNIKACJI MARKI | CONTENT CREATION
- STYLIZACJA

CENNIK

STUDIA STACJONARNE
Polacy i osoby z Kartq Polaka (PLN) Obcokrajowcy (PLN)
rek(rDLf:(:ct:ijno 950 950
czesne wptata roczna wptaty semestralne wptaty miesieczne wptata roczna wptaty semestralne
I rok 17 400 2x 8800 10 x1790 17 400 X
Il rok 17 400* 2 x 8 800* 10 x 1790* 17 400* 2 x 8 800*
Il rok 17 400* 2 x 8 800* 10 x 1790* 17 400* 2 x 8 800*
VIl semestr X 1x 8 850* 5x1800* X 1x 8 850*
STUDIA NIESTACJONARNE
Polacy i osoby z Kartg Polaka (PLN) Obcokrajowcy (PLN)
rekrotﬁ{gé;ljna 980 950
czesne wptata roczna wptaty semestralne wptaty miesigczne wptata roczna wptaty semestralne
I rok 16 400 2x 8300 10 x 1690 16 400 X
Il rok 16 400* 2 x 8 300* 10 x 1690* 16 400* 2 x 8 300*
Il rok 16 400* 2 x 8 300* 10 x 1690* 16 400* 2 x 8 300*
VIl semestr X 1x 8 350* 5x1700* X 1x 8 350*

*Optaty czesnego bedq podlegaé waloryzacji na podstawie ar. 81. ust. 3 ustawy Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce zgodnie
z zasadami opisanymi w umowie o Swiadczenie ustug edukacyjnych.

TERMINY PLATNOSCI:

optata roczna: do 1 pazdziernika;

optaty semestralne: do 1 pazdziernika semestr zimowy, do 15 lutego semestr letni;

optaty miesigczne: | do 15 wrzesnig, Il do 15 pazdziernika, Ill do 15 listopada, IV do 15 grudnia, V do 15 stycznia, VI do 15 lutego,
VIl do 15 marca, VIl do 15 kwietnia, IX do 15 maja, X do 15 czerwca.
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LICZBA PUNKTOW ECTS: 210
POLSKA RAMA KWALIFIKACJI (PRK) NA POZIOMIE VI

Studia stacjonarne -
zajecia od poniedziatku do pigtku

Studia niestacjonarne -
zajecia w weekendy




