STUDIA Il STOPNIA 2024/25

DYREKCJA KREATYWNA
| KOMUNIKACJA MARKI MODOWEJ

Program studiéw magisterskich Dyrekcja kreatywna i komunikacja marki modowej
jest multidyscyplinarnym programem pozwalajgcym zdoby€ wiedze
oraz umiejetnosci z obszaréw tworzenia produktu i jego kreatywnej wizji, budowania
strategii marki oraz tworzenia form jej prezentaciji oraz komunikacji medialne;.
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STUDIUJ
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2 LATA - 4 SEMESTRY

Jezyk polski
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START: 10.2024

PROGRAM

PRZEDMIOTY REALIZOWANE W TRAKCIE STUDIOW

Bezpieczefistwo i higiena pracy

Historia i teoria mody

Projektowanie dla wspétczesnosci, design zrbwnowazony
Analiza rynku mody, marka i jej otoczenie jako punkt wyjscia do dziatah projektowych
Projektowanie dla réznych segmentéw rynku

CLO3DI

Rozumienie i prognozowanie trendéw zorientowane na odbiorce
Projektowanie druku odziezowego

Kreatywne projektowanie produktu |

Funkcjonalno$¢ i ergonomia produktu

Rola dyrektora artystycznego w marce modowej

Aspekty prawne w sektorach mody

Fotografia na potrzeby branzy mody

VM - kreatywne projektowanie przestrzeni i ekspozycji
Materiatoznawstwo

Seminarium dyplomowe
Strategie komunikacji marketingowej marek na rynku mody

Storytelling, copywriting i webwriting - budowanie kreatywnego komunikatu

Projektowanie Customer Experience

Projektowanie UX/UI na potrzeby internetu

Content marketing i optymalizacja komunikacji przy uzyciu narzedzi Google Ads i Google Analitics
Typografia i projektowanie identyfikacji wizualnej

Projektowanie graficzne i ilustracja

Kreatywna komunikacja wizualna - kreatywny komunikat graficzny

Wspdlne przestrzenie: Moda, Architektura i Design

Sesje zdjgciowe w pracy dyrektora artystycznego

Stylizacja na potrzeby dyrekcji artystycznej

Praktyki Zajecia w weekendy - mozliwos¢

pracy i studiowania




INFORMACIJE
O PROGRAMIE

Program studiéw Dyrekcja kreatywna i komunikacja marki modowej jest skoncentrowany na
umiejetnosciach praktycznych wykorzystywanych aktualnie w branzy. Wybierajqc éciezke
ksztatcenia Dyrekcja kreatywna i komunikacja marki modowej zdobedziesz wiedze projektanta
komunikacji i wszystkich elementéw zwigzanych z markq lub firmg, ktére docelowo przyczyniajq sie
do zwigkszenia sprzedazy produktu modowego na rynku.

Bardzo aktualnym dla branzy staje sie rowniez aspekt mody e-commerce, ktéry obejmuje sprzedaz
towaréw modowych i zwigzanych z nimi ustug za posrednictwem kanatéw internetowych m. in.
platform internetowych oraz przy wykorzystaniu innowacyjnych technologii i narzedzi do
automatyzaciji sprzedazy, ktére oferujg wysoce spersonalizowane i odpowiednie wrazenia
konsumenckie. Co wigcej, wiele firm modowych uruchamia nowe aplikacje, aby sprzedawac¢ swoje
produkty online. Odpowiednia komunikacja marki staje si¢ czasem wazniejsza od samego produktu
modowego. Niemniej zadaniem dyrekciji kreatywnej jest jak hajmocniejsze uspdjnienie tych
elementow.

W toku studiébw nauczysz sig jak projektowac strategie marki z petnym brandingiem i opakowaniami,
sposoby i miejsca sprzedazy, a takze poznasz sposoby tworzenia spodjnej koncepcji komunikacji
wspierajqcej na koncu sprzedaz takze w kanatach cyfrowych. W trakcie studiéw poznasz tajniki
projektowania przy zatozeniu zrébwnowazonego designu, dla réznych segmentéw rynku, rozumienia
rynku i pojawiajgcych na nim zmian. Zaznajomisz si¢ réwniez z zatozeniami kreatywnego
komunikowania marek modowych czy intrygujgcego dla klientow storytelling’u. Opanujesz
umiejetnos¢ projektowania petnej identyfikacji wizualnej w oparciu o DNA marki, w tym: podstaw
druku, typogrdfii i grafiki wydawniczej zwigzanej z opracowywaniem materiatéw kreatywnych marki,
zatozefh komunikaciji cyfrowej tak waznej w pandemii i post-pandemicznym swiecie mody,
obejmujqcej projektowanie UX/UI na potrzeby mediéw elektronicznych czy e-commerce i aspektow
prawnych w tym zakresie. Zdobedziesz ponadto umiejetnosci praktyczne w zakresie dyrekcji
artystycznej, ktérej gtdbwnym celem jest potqczenie i uspdjnienie tworzonej komunikacji z wizjq i
rozumieniem produktu oraz petnej kolekcji, w co wchodzi réowniez umiejetnos¢ przedstawienia
produktu w odpowiedni sposéb za pomocq obrazu stacjonarnego w rozumieniu fotografii, jok i
obrazu ruchomego - krétkich form video.




REALIZACIJA
PROGRAMU

W programie studidw magisterskich oferujemy rowniez innowacyjne rozwigzania do
projektowania. Clo 3D to zaawansowane narzgdzie do projektowania odziezy, akcesoridow
czy obuwia, ktére umozliwia tworzenie realistycznych wizualizaciji i prototypéw w
tréjwymiarze. Program ten pozwala na doktadne odwzorowanie materiatow, tekstur i
wzordw, co utatwia projektowanie ubran zgodnych z najnowszymi trendami. Dzieki
symulacjom w czasie rzeczywistym, studenci mogq szybko wprowadzaé zmiany i
testowac rézne koncepcije bez koniecznosci tworzenia fizycznych prébek. Program ten
rozwija kreatywno$¢ i umiejetnosci techniczne, dajgc studentom narzedzia do
eksperymentowania z réznymi stylami i fasonami. Studenci uczqg sie pracy z
nowoczesnymi technologiami, co przygotowuje ich do aktualnych i przysztych wymaganh
rynku mody. Dodatkowo, wirtualne prototypowanie przyczynia sie do zrébwnowazonego
rozwoju, redukujqc odpady i koszty materiatowe. Dzigki temu programowi, studenci
zdobywaijqg nie tylko praktyczne umiejetnosci, ale takze cenne doswiadczenie, ktére
zwieksza ich atrakcyjno$¢ na rynku pracy.

W trakcie nauki programu studenci korzystajg z wiasnych komputeréw i zakupionej przez
siebie licenciji studenckiej Clo 3D. Takie rozwigzanie daje mozliwos€ nauki i tworzenia
projektdéw w dowolnym czasie i miejscu.

Istotnq role odgrywa pogtebienie pracy nad zagadnieniami przedprojektowymi. Bedziesz
sporzgdzaé raporty ze sklepdw, analizowaé rynek mody, badaé ewolucje trendow,
rozpigtosci cen, wprowadzania nowych produktéw, rozmiaréw i metek. Szeroka wiedza na
temat rynku mody umozliwi Ci dostrzezenie nisz i stworzenie podczas zaje€ projektowych
koncepciji wtasnej marki odziezowe;.

Wazngq role w programie studiéw odgrywa praca w grupach, co umozliwia jeszcze lepszq
symulacje Srodowiska zawodowego. Czes¢ zajec jest wspdina dla obu Sciezek ksztatcenia.
W ich ramach realizowane sq ¢wiczenia, ktére wymagajq dobrania sig studentoéw w
zespoty ztozone z przedstawicieli obu §ciezek. Ten element programu wynika z analizy
specyfiki pracy w branzy mody, gdzie umiejetno$¢ patrzenia na cato$¢ dziatan
projektowych i komunikacyjnych jest niezbedng kompetencjq wptywajgcg na sukces
zawodowy.

Program studiéw zostat zaprojektowany tak, aby sekwencja zaje€ miata logiczny i
przyczynowo-skutkowy charakter, a na koniec syntezowata si¢ w projekcie dyplomowym.
Dobér form zaje¢ (wyktady, wyktady wprowadzajqce, przewazajgce zajecia praktyczne —
¢wiczenia, éwiczenia projektowe, realizacyjne, laboratoryjne) jest adekwatny do ich
charakteru, a proporcje liczby godzin zajec¢ realizowanych w poszczegdlnych formach
zapewniajq osiggniecie efektéw uczenia sie dla danego przedmiotu oraz kompleksowo
dla catosci programu studidw.
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